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II. PROPOSITO DE LA UNIDAD DE APRENDIZAJE

En esta unidad de aprendizaje el alumno va a adquirir los conocimientos tedrico-practicos para analizar técnicas de gestion y comunicacion politica
en el disefio y ejecucion de acciones estratégicas a lo largo de una campaiia politica, ya sea electoral o de difusion institucional, para ello requiere
la revisién de literatura especializada y de casos practicos, que permitan generar mecanismos de comunicacion politica eficiente y eficaz, que
contribuyan a generar mejores resultados, con actitud responsable.

Esta unidad de aprendizaje de caracter optativa se imparte en la etapa terminal de la Licenciatura en Administracién Publica y Ciencias Politicas y
corresponde al area de ciencia politica con la cual se complementa el estudio de la comunicacién politica en su formacion profesional.

III. COMPETENCIA DE LA UNIDAD DE APRENDIZAJE

Analizar técnicas de gestion y comunicacion politica, su relacion con los medios de comunicacion y el sector gubernamental, a partir de los
fundamentos tedricos-practicos de mercadotecnia politica, para aplicarlas en el disefio de campafias politicas o de difusion gubernamental que
favorezca el desarrollo democratico, con actitud critica, objetiva y de manera responsable.

IV. EVIDENCIA(S) DE DESEMPENO

Un ensayo de las campafias electorales en México donde fundamente la situacion de la mercadotecnia politica y su relacion con los medios de
comunicacion que incluya los fundamentos tedricos y practicos, atendiendo el estilo APA.




V. DESARROLLO POR UNIDADES
UNIDAD I. Aproximacion Tedrica a la Mercadotecnia Politica

Competencia:

Analizar las teorias de la mercadotecnia politica de Estados Unidos, Latinoamérica y México, a partir de la identificacion de sus caracteristicas,
para utilizarlas y referenciarlas en estudios de casos practicos, con actitud critica y responsable.

Contenido: Duracion:

1.1. Definicion de mercadotecnia politica

1.2. Campo de estudio

1.3. Areas de la mercadotecnia politica

1.4. Evolucion de la mercadotecnia politica

1.5. La mercadotecnia politica en Estados Unidos
1.6. La mercadotecnia politica en Latinoameérica
1.7. La mercadotecnia politica en México

UNIDAD II. Elementos de la Mercadotecnia Politica

Competencia:

. Analizar los elementos de la mercadotecnia politica mediante investigaciones documentales sobre publicidad politica, propaganda, medios
publicitarios, para utilizarlos en el disefio de campaiias electorales y comunicacion gubernamental, con actitud critica, objetiva y responsable.

Contenido: Duracion: 7 horas

2.1. Definicion

2.2. Publicidad politica
2.2.1. Elaboracion de mensajes en publicidad politica
2.2.2. Medios publicitarios

2.3. Propaganda politica
2.3.1. Clasificacion de la propaganda

2.4. Comparacion entre propaganda y publicidad




UNIDAD II1. Funcion Politica de los Medios de Comunicacion Masiva

Competencia:
Analizar la television, prensa, radio e internet como instrumentos de comunicacion politica, a partir de la observacion de casos practicos, para
reconocer su influencia en el sistema politico con actitud critica, objetiva y responsable

Contenido: Duraciéon: 6 horas

3.1. Funcién politica de la comunicaciéon
3.2. El poder politico de los medios
3.3. Etica en los medios de comunicacion

UNIDAD IV. Herramientas de la Mercadotecnia Politica

Competencia:

Analizar las herramientas que se utilizan en la mercadotecnia politica a partir de la observacion de casos practicos seleccionar las estrategias
idoneas al contexto politico, con actitud critica, objetiva y responsable.

Contenido: Duracion: 6 horas

4.1. El producto en la politica

4.2. El precio en la mercadotecnia politica
4.3. El mercado politico

4.4. La promocion politica




V. DESARROLLO POR UNIDADES
UNIDAD V. Mercadotecnia Politica Eficiente

Competencia: Identificar las estrategias de mercadotecnia politica para una campaiia electoral, mediante el analisis de las ventajas y desventajas
de cada una, para utilizarlas en campanias electorales y en la comunicacién gubernamental contribuyendo al desarrollo democritico, con actitud

critica, objetiva y responsable.

Contenido

5.1. El proceso electoral
5.2. El comité de campaiia
5.3. El plan estratégico de la campaiia

Duracion: 6 horas




VI. ESTRUCTURA DE LAS PRACTICAS DE TALLER

No. de
Practica

Competencia

Descripcion

Material de Apoyo

Duracion

1

Analizar la funcién del area de
mercadotecnia en un partido politico
mediante una visita y entrevista a un
partido politico, para comprender sus
prioridades en las  campaiias
electorales, con actitud critica,
objetiva y responsable.

Se conforman equipos de trabajo para
planear la visita a la cede de un
partido politico en la ciudad. Los
equipos deberan concertar una cita
para entrevistar a integrantes del

partido que se encargan de la
mercadotecnia politica y  deberan
elaborar un reporte sobre las

prioridades de los partidos politicos en
las campafias, dicho informe debe
incluir una analisis y conclusiones de
los hallazgos

Transporte, un guion de entrevista
semiestructurada, hojas para apuntes,
una grabadora y boligrafos.

12 horas

Analizar la relacién de los medios de
comunicacion con los partidos politicos,
mediante visita y realizacion de una
entrevista semiestructurada para exponer
frente a grupo las respuestas y hallazgos
de trabajo de campo, con actitud critica,
objetiva y responsable.

Se conforman equipos de trabajo para
planear la visita a un diario o
televisora local. Los equipos deberan
concertar una cita para entrevistar a
responsables de las relaciones con los
partidos politicos. Deberan hacer una
presentacion-exposicion  de  sus
hallazgos y de las respuestas obtenidas
frente al grupo sobre la relacion del
medio de comunicaciéon con los
partidos

Transporte, un guion de entrevista
semiestructurada, hojas para apuntes,
una  grabadora y  boligrafos.
Computadora, proyector, paqueteria
office.

12 horas

Investigar una campaiia politica que se
haya implementado con anterioridad
en internet, mediante la busqueda
exhaustiva en la red, para detectar los
elementos relevantes de la
mercadotecnia politica cuando utiliza
este medio de comunicacion, con
actitud objetiva y respetuosa.

Buscar y explorar de manera
individual una campaiia politica que
se haya implementado en internet y en
redes sociales. Se debera entregar un
reporte de los elementos relevantes de
la mercadotecnia politica en este
medio de comunicacion.

Computadora, servicio de internet,
hojas para apuntes y boligrafo.

8 horas

Colocar el nimero de practicas necesarias



VII. METODO DE TRABAJO

Encuadre: El primer dia de clase el docente establecerd las reglas de trabajo (encuadre), criterios de evaluacion, calidad de los trabajos
académicos, derechos y obligaciones docente-alumno.

Estrategia de ensefianza (docente)

Exposicion de temas, presentacion de casos para su andlisis, elaboracion de mapas cognitivos, conceptuales y mentales, apoyo en material digital,
revision de avance de ensayo, de examenes y retroalimentacion constante del proceso.

Estrategia de aprendizaje (alumno)

Ensayo, anilisis critico, planeacion de visitas, elaboracion de guion de entrevista, participacion en clase, exdmenes, exposiciones grupales.

VIII. CRITERIOS DE EVALUACION

La evaluacion sera llevada a cabo de forma permanente durante el desarrollo de la unidad de aprendizaje de la siguiente manera:

Criterios de acreditacion
- 80% de asistencia para tener derecho a examen ordinario y 40% de asistencia para tener derecho a examen extraordinario de acuerdo al
Estatuto Escolar articulos 70 y 71.
- Calificacion en escala del 0 al 100, con un minimo aprobatorio de 60.

Criterios de evaluacion

Dos eREMENeS BECEINN. «.o v vasmussins o553 0B R SR S0 AR AR S8 RS el oS s s e s st 40%
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Evidencis de desempelinn.. ..ot bbiinalve o sons o ssais s s s s R s E s SR SRS s 20%

(Ensayo de las campaiias electorales en México donde fundamente la situacion

de la mercadotecnia politica y su relacién con los medios de comunicacion

que incluya los fundamentos tedricos y practicos, atendiendo el estilo APA)
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X. PERFIL DEL DOCENTE

El profesor debe poseer Licenciatura en Administracion Publica y Ciencias Politicas, Relaciones Internacionales, Sociologia, Mercadotecnia y/ o
area afin, preferentemente contar con posgrado (maestria y/ o Doctorado). Experiencia laboral: minimo dos afios. Cualidades: Responsable,
honesto, proactivo y objetivo.
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