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II. PROPOSITO GENERAL DEL CURSO

El propésito de este curso es proporcionar a los alumnos los conceptos basicos de la teoria de la demanda del consumidor que les permitan analizar
v comprender como los individuos realizan sus elecciones de consumo v de qué manera influyen sus decisiones (patrones de consumo) en la
demanda de bienes v servicios. El curso formaliza el estudio de los modelos econdmicos de eleccion del consumidor. Asi mismo se analiza la
derivacidn v propiedades de las funciones de demanda individual v de mercado, utilizando las herramientas de dualidad vy estitica comparativa. Se
estudian las decisiones del consumidor enfrentando incertidumbre v las decisiones de consumo cuando existen asimetrias de informacion. Este
curso hace énfasis en el anilisis matematico.

III. COMPETENCIAS DEL CURSO

Entender las acciones habituales de los consumidores mediante la solucidn de problemas relacionados al equilibrio del mercado, optimizacidn del
consumidor v elasticidad de la demanda. contrastando v relacionando los resultados obtenidos con los enunciados por la teoria microecondmica
con la finalidad de identificar los patrones de consumo que inciden en el mercado v en la maximizacion de los beneficios individuales v sociales
con una actitud critica.

IV. EVIDENCIAS DE DESEMPENO

Soluciona ejercicios de estitica comparativa reflejando el manejo de los conceptos microeconémicos v cuantitativos evaluando la influencia de los
patrones de consumo individual en el mercado.

Anahiza cambios en la demanda de determinado bien a partir de cambios en los precios v en el ingreso. asi como en precios de bienes relacionados a
dicho bien.




V.DESARROLLO POR UNIDADES

UNIDADI INTRODUCCION AL ANALISIS MICROECONOMICO

COMPETENCIA:

Visualizar la importancia del andlisis microecondémico mediante el problema basico del consumidor v del andlisis griafico v algebraico de la oferta v
la demanda, con la finalidad de abordar los temas basicos en el estudio de problemas propios de su formacién, utilizando la observacion v

comparacion de los resultados obtemidos.

CONTENIDO

1.1 ; Por qué estudiar microeconomia?

1.2 El problema basico del consumidor (posibilidades v preferencias)
1.3 ;Qué son las teorias v los modelos?

1.4. La orgamizacion social del mercado.

1.5. Los modelos v el analisis racional del individuo.

1.6. El analisis grafico v algebraico de la oferta v la demanda.

DURACION: 6 horas




V. DESARROLLO POR UNIDADES

UNIDAD IT LA TEORIA DE LA CONDUCTA DEL CONSUMIDOR

COMPETENCTA:

Analizar de qué manera los consumidores asignan sus recursos disponibles (monetarios, tiempo. etc) empleando el modelo de comportamiento del
consumidor para determinar como realizan sus decisiones de eleccion con el objetive de maximizar sus utilidades o mumimizar sus gastos a través
de un planteamientos matematicos v medios graficos. analiticos v conceptuales de la teoria microeconomica para determinar como los individuos
eligen racionalmente el consumo de bienes y servicios.

CONTENIDO DURACION: 24 horas

2.1. Lateoria de la utilidad v preferencias del consumidor.

]
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La teoria de las curvas de mdiferencia.
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"]

La tasa marginal de sustitucion.

!_.J
+

La restriccion presupuestana.

[ ]
[

. El 6ptimo del consumidor: maximizacion de la utilidad.

2.6. El problema dual.




V. DESARROLLO POR UNIDADES

UNIDAD ITT LA DEMANDA DEL CONSUMIDOR

COMPETENCTA:

Calcular v construir la demanda individual uvtilizando las herramientas tedricas v cuantitativas para evaluar sus propiedades, asi como medir v
analizar los cambios v efectos que ocurren en los patrones de consumo individual, mediante ejercicios de estitica comparativa.

CONTENIDO
3.1. Lademanda individual
3.2. Denvacion de la curva de ingreso-consumeo v la curva de Engel.
3.3. La curva de precio-consumo v la denvacion de la curva de demanda.
3.4. Efecto sustitucion vy renta.
3.4.1. La ecuacién de Slutsky.

3.4.2 El efecto sustitucion de Hicks.

3.5. Tipos de bienes.

DURACION: 22 horas




V.DESARROLLO POR UNIDADES

UNIDAD IV ELASTICIDAD Y DEAMANDA DE MERCADO

COMPETENCTA:

Calcular los cambios de la demanda del consumidor propiciados por vanables altamente relacionadas a su comportamiento. con la finalidad de
comprender ¥ evaluar el impacto de dichos cambios en el mercado de bienes v servicios al que pertenece. tomando en cuanta la relacién que los

bienes tienen con el movimiento de dichas vanables.

CONTENIDO

4.1. Agregacion de las curvas de demanda de los consumidores.
42 Laelasticidad.
4.2.1. La elasticidad-precio de la demanda v su calculo numeérico v geométrico.

422 La elasticidad-ingreso de la demanda vy su calculo numérico.

4.2 3 La elasticidad-cruzada de la demanda v los bienes sustitutos v complementarios.

4.3, La elasticadad v los ajustes en el tiempo.
4 4 La elasticidad de la demanda de mercado v sus aplicaciones.

4.5, El excedente del consumidor.

DURACION: 28 horas




VI. ESTRUCTURA DE LAS PRACTICAS

No. de

Practica

Competencia (s)

Descripcion

Material de Apoyo

Duracidon

Visualizar la importancia del analisis microecondnuco
mediante el problema basico del consumider v del analisis
grafico v algebraico de la oferfa v la demanda con la
finalidad de abordar los temas basicos en el estudio de
problemas propios de su formacién  wiilizando la
observacion y comparacion de los resultados obtenidos.

Analizar de qué manera los consumidores asipnan sus
recursos disponibles (menetarios, tiempo, efc) empleando
el modelo de comportamiento del consumidor para
determinar como realizan sus decisiones de eleccion con el
objetivo de maxinizar sus ufilidades o mininwzar sus
gastos a fravés de un planfeamventos matematicos v
medios praficos, analiticos v conceptuales de la teoria
microecondmica para determinar como los individuos
eligen racionalmente el consume de bienes v servicios.

Calcular v construr la demanda mdividual vtilizando las
herramientas tedricas v cuantitativas para evaluar sus
propiedades, asi como medir ¥ analizar los cambios ¥
efectos ¢ue ocwren en los patrones de consumo
individual, mediante ejercicios de estatica comparativa.

Calcular los cambios de la demanda del conswmidor
propiciades por variables altamente relacionadas a su
comportantiento, con la finalidad de comprender v evaluar
el impacto de dichos cambios en el mercado de bienes v
servicios al que perfenece, tomando en cuanta la relacion
gque los biepes tienen con el movindento de dichas
variables.

Exposicion v repaso de los temas vistos
en fondamentos de economda con
especial énfasis en el modelo del
comportamiente del consumidor.

Resclucion de ejercicios de comparacion
donde analicen la manera en que los
consumidores realizan sus elecciones
entre un conjuato de opciones (bienes,
servicios, efc) sujeto a sus recursos
disponibles (monetarios, tiempo, efc.)

Besolucion de ejercicios de comparacion
donde se construye v se analizan las
demandas individuales a partir de las
variaciones que ocwran en los patrones
de consumo de los individuos

Resolucion de ejercicios de comparacion
donde analiza el comportamiento de los
mndividuos sobre agquellas variables que
influyen en sus decisiones de consumo.

Bibliografia
Mapas Mentales
Ejercicios

Bibliografia
Mapas Mentales
Ejercicios

Bibliografia
Mapas Mentales
Ejercicios

Bibliografia
Mapas Mentales
Ejercicios

10 hrs.

9 hrs.

11 brs.




VIII CRITERIOS DE EVALUACION

Tres Examenes Parciales- — - ) 50%
TMEH’E - — — — _ 15[3.":'
Participacion -- - —- - 15%
Practica — - _ _ - 20%
TOTA L 100%

Criterios de acreditacion:
De acuerdo al Reglamento General Universitario se requiere minimo el 80% de asistencia. para tener derecho a calificacion en examen ordinario
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PLAN DE CLASE

No. v nombre de la unidad:

UNIDADI INTRODUCCION AL ANALISIS MICROECONOMICO

Visualizar la mmportancia del anilisis microeconomico mediante el problema basico del consumidor v del analisis grafico v algebraico de la oferta v la
demanda, con la finalidad de abordar los temas basicos en el estudio de problemas propios de su formacion, utilizando la observacion v comparacion de

los resultados obtemdos.

PREGUNTA GUIA:
1 Qué es la microeconomia?
CONTENIDO HAEMIDADES Y EVIDENCTAS ESTRATEGIAS MATERIAT DE | PRODUCTOS A AVANCEY/O TIEMPO
VALORES DIDACTICAS APOYO LOGRAR CRITERIOS DE
EVAIUACION
Observar, comparar | Discusiéon  grupal v | Expesicion por parte Bibliografias Elaboracion de Entrega de la sinfesis
1.1 ;Por qué estudiar | v relacionar  los | ejemplos para que el | del maestro, nna sintests. describiendo v
MUCIOeConomial temas  vistos  en|alumne tenga un Lectura de los valerando la relacion de 6 horas
1.2 El problema fondamentos de | panorama amplio del | Utilizacién v mapas mentales. los temas tratados
basico del ECONOIA, con | estudio de la| explicacion de mapas mediante un mapa
consunudor especial énfasis en | microeconomia. mentales. mental
(posibilidades v el modelo  del
preferencias) comportaniento del
1.3 ;Qué son las constumidor.
teorias v los
modelos? Valorar
1.4 Laorgamzacion | Propesitive
social del mercado. | Disciplina
1.5. Los modelos yel
amalisis racional del
indrviduo.
1.6. El andlisis
grafico v algebraico
de la oferta v la
demanda.




No. v nombre de la umidad:

PLAN DE CLASE

UNIDADII LA TEORIA DE LA CONDUCTA DEL CONSUMIDOR

Analizar de qué manera los consumidores asignan sus recursos disponibles (monetarios, tiempo. etc) empleando el modelo de comportamiento del
consumidor para determinar como realizan sus decisiones de eleccion con el objetivo de maximizar sus utilidades o minimizar sus gastos a través de
un planteamientos matematicos v medios graficos. analiticos v conceptuales de la teoria microecondmica para determinar como los mdividuos eligen
racionalmente el consumo de bienes v servicios.

PREGUNTA GUIA:
;Cuil es el problema a resolver del consumidor desde el punto de vista microeconomico?
CONTENIDO HABMIDADES Y EVIDENCIAS ESTEATEGIAS MATERIAL DE PRODUCTOS A AVANCEY/O TIEMFPO
VALORES DIDACTICAS APOYO LOGEAFR CEITERIOS DE
EVALUACION
21 Latecriadela Analizar la manera en que | Ejercicios de Exposicion por parte | Bibliografias Eesclucion de Entrega de
utilidad v preferencias del | los consunudores realizan | comparacion. del maestro. ejercicios de resolucion de
consunndor. sus elecciones entre un Lectura de los mapas | comparacion gjercicios de
22, Lateoria de las conjunto de opciones Utilizacion v mentales COMpPAaracion, 24 horas
curvas de indiferencia. (bienes, servicios, efc.) explicacion de mapas valorando el empleo
23 Latasamarginal de | sujeto a sus recirsos mentales. Ejercicios del modelo del
sustitucion. disponibles (monetarios, comportamiento del
2.4 Larestriccion tiempo, etc.) Solucicn de conswmnidor para
presupuestania. ejercicios. enconfrar los puntos
2.5, El optimo del Valorar donde el{los)
consunndor Propositivo consmumnidor(es)
maximizacion de la Dhscipling maximiza(n) sws)
utilidad. Curiosidad beneficio(s)
2.6, El problema dual individual{es).

[ OBSERVACIONES




No. v nombre de la unidad:

PLAN DE CLASE

UNIDAD ITI

LA DEMANDA DEL CONSUMIDOR

Calcular v construir la demanda individual uvtilizando las herramientas tedricas v cuantitativas para evaluar sus propiedades, asi como medir v
analizar los cambios v efectos que ocurren en los patrones de consumo individual, mediante ejercicios de estatica comparativa.

PPREGUNTA GUIA:

2 Como cambian el consumudor sus patrones de comportanuento ante varaciones en los precios?

CONTENIDO HABITIDADES Y EVIDENCIAS ESTRATEGIAS MATERIAT DE PRODUCTOS A AVANCE Y/O TIEMPO
VALORES DIDACTICAS APOYO LOGEAF. CRITERIOS DE
EVALUACION
Construir v analizar las Mapas mentales. | Exposicién por parte | Bibliografias Eesolucion de Enfrega de
3.1. La demanda demandas individuales a del maestro. ejercicios de resolucion de
individual partir de las variaciones | Discusion Lectura de los mapas | comparacion gjercicios de
3.2. Derivacion de la ue ocwran en los grupal. Utilizacion v mentales comparacion v de
curva de ingreso- patrones de consumo de explicacion de mapas Entrega de un caso | un caso practico, 22 horas
constmo ¥ lacwrva | los individuos Ejercicios de mentales. Ejercicios practico. valorando el empleo
de Engel. COMPAracion. del modelo del
33 Lacwvade precio- | Valorar Sclucion de conportamiento del
constmo v la Proposttivo Caso practico ejercicios consmnidor para
derivacion de la curva | Discipling medir v analizar los
de demanda Curiosidad efectos que oourren
3.4, Efecto sustitocion v en los patrones de
renta consumo imndividual.
3.4.1. La ecuacién de
Shatskoy
342 El efecto
sustitucion de Hicks.

3.5. Tipos de ienes.

| OBSERVACIONES




PLAN DE CLASE

No. v nombre de la unadad:

UNIDAD IV EILASTICIDAD ¥ DEMANDA DE MERCADO

Medir de qué manera los consumidores asignan sus recursos disponibles utilizando el analisis grafico v la rescolucion ejercicios de las funciones de
demanda de mercado, que se dernvan de las funciones de demanda individual. para ubicar los puntos donde los consumidores maximizan sus
utilidades individuales.

PREGUNTA GUIA:

;Como medir las vanaciones del consumo de los individuos ante cambios en los precios, en los mgresos v en los gustos v preferencias?

CONTENIDO HABILIDADES Y EVIDENCIAS ESTRATEGIAS MATEFRIAL DE PRODUCTOS A AVANCE Y/O TIEMPO
VAL ORES DIDACTICAS APOYO LOGEAFR. CEITERIOS DE
EVALTTACION
4.1. Agregacion de las Analizar e inferir Mapas mentales. | Exposicion por parte | Bibliografias Resolucicn de Entrega de
curvas de demanda de los | comportamiento de los del maestro. ejercicios de resolocion de
consunndores. mdmviduos en agquellas Discusion Lectura de los mapas | comparacion ejercicios de
4.2. La elasticadad. variables que influyen en | rupal. Utibizacion v mentales comparacion v de 28 horas
421.1a sus decisiones de explicacion de mapas Entrega de un caso | un caso practico.
elasticidad-precio de la COTMSTMIN. Ejercicios de mentales. Ejercicios practico.
demanda v su calculo COMpPAaracion
MENETICe Y Ze0meEtrico. Valorar Solucion de
422 1a Propositivo Caso practico ejercicios
elasticidad-ingreso de la Disciplina
demanda v su calculo Curiosidad
IHNETICD.
423 La

elasticidad-cruzada de la
demanda v los bienes
sustitutos v
complementanos.

4.3. La elasticidad v los
ajustes en el iempo.

4 41 aelasticidad de 1a
demanda de mercado v
sus aplicaciones.

4.5 El excedente del
consunidor.

| OBSERVACIONES




