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II. PROPÓSITO GENERAL DE LA UNIDAD DE APRENDIZAJE 
 
La unidad de aprendizaje de Emprendimiento tiene el propósito de proporcionar las bases conceptuales y las herramientas metodológicas para 
que el alumno pueda pensar, razonar y actuar centrado en las oportunidades, utilizando la innovación y la creatividad de su potencial emprendedor 
para desarrollar propuestas de negocios viables y pertinentes. 
  

 
 

 
III.  COMPETENCIA  DE LA UNIDAD DE APRENDIZAJE 

 
Promover el potencial emprendedor del alumno a partir de su habilitación para concebir, planear y poner en marcha un proyecto innovador 
presentado en un plan de negocios, teniendo en cuenta los aspectos sociales, económicos, políticos, ambientales y los demás que resulten según la 
naturaleza de la propuesta, sin perder, la perspectiva sobre el papel del emprendedor y la empresa como actores clave en la promoción del 
desarrollo local y regional. 

 
 

IV.  EVIDENCIA (S) DE DESEMPEÑO 
 
El alumno debe demostrar su capacidad de: 
 

• Reconocer e identificar los fundamentos del emprendimiento.  
• Definir  e identificar como debe ser un empresario. 
• Identificar la mejor idea de negocios a partir de un análisis del contexto local  y regional. 
• Aplicar las diferentes herramientas para realizar un diagnóstico de la idea de negocios.  
• Aplicar los diferentes pasos para realizar un Plan de Negocios.  

 
 



V.  DESARROLLO POR UNIDADES 
 

 
UNIDAD I. Estudio del Emprendimiento 

Competencia 
 
El alumno adquirirá bases conceptuales solidas a partir del conocimiento de lo que es el emprendimiento y su trascendencia para la creación de 
valor que beneficia a la empresa, la economía y la sociedad. 
 
Contenido                                                                                                                                                                                        Duración   6  horas 
                          

1.1. Fundamentos del emprendimiento. 
1.2. Emprendimiento y desarrollo socioeconómico. 

      1.3  El emprendimiento en México.  
 
 

 
 
 
 



 
UNIDAD II. EL EMPRENDIMIENTO Y EL EMPRESARISMO 

Competencia 
 
El alumno reconoce las características que debe tener un empresario y toma conciencia de la responsabilidad que con lleva el ser empresario. 
 

Contenido                                                                                                                                                                                        Duración   6 horas 
  

2.1 El emprendimiento y el empresarismo. 
2.2 Ser empresario.  
2.3 El espíritu empresarial y emprendedor. 

 
 
 
 
 



 
UNIDAD III. INNOVACIÓN, CREATIVIDAD E IDEA DE NEGOCIO. 

Competencia 
 
El alumno comprende el proceso de innovación y creatividad empresarial como elementos fundamentales para la construcción de ventajas 
competitivas en las empresas.  
 
 
 
Contenido                                                                                                                                                                                        Duración   8 horas 
  
3.1 Proceso de innovación y creatividad empresarial.  
3.2 La creatividad como estrategia competitiva en la empresa. 
3.3 La generación de ideas aplicadas a la creación de empresas. 
3.4 Técnicas y herramientas para el desarrollo de la creatividad y la generación de ideas.  
 

 
 

 



 
UNIDAD IV.  DESARROLLO DEL NEGOCIO Y EL PLAN DE NEGOCIOS 

Competencia 
 
El alumno adquirirá capacidades y habilidades para iniciar una empresa nueva y tendrá un dominio profesional desde la concepción de la idea 
hasta la materialización de la misma. 
 
Contenido                                                                                                                                                                                        Duración   12 horas 
  
4.1 ¿Cómo elegir un negocio? 
4.2 Desarrollo del proyecto de emprendimiento 
4.3 Diagnóstico  
4.4 Creación de un plan de negocios  
 
 
 

 
 
 
 
 
 



VI. ESTRUCTURA DE LAS PRÁCTICAS 
  

No. de 
Práctica 

Competencia(s) Descripción Material de 
 Apoyo 

 

Duración 

1 
 

Reconoce e identifica los fundamentos del 
emprendimiento.  
 

Realizar controles de lecturas de 
diversos documentos que abordan el 
tema de emprendimiento.  
 

Libros y revistas 
especializadas. 

 5 horas 

2 

 
Define e identifica como debe ser un buen 
empresario 
 

Realiza controles de lectura y presenta 
una reflexión sobre como se ve a sí 
mismo como empresario. 
 
 

Libros y revistas 
especializadas. 

 5 horas 
 

3 
 

Reconoce las dinámicas económicas y 
empresariales en su entorno inmediato. 
 

Realizar controles de lecturas de 
diversos documentos que abordan la 
dinámica económica y empresarial, 
asimismo elabora un reporte con 
información sobre la estructura 
socioeconómica estatal y municipal con 
la finalidad de identificar la mejor idea 
de negocios de su región.  
 

Libros, revistas 
especializadas y 
Bases de datos de 
INEGI. 

 6 horas 
 

4 

 
Conoce y aplica las diferentes herramientas para 
realizar un diagnóstico de la idea de negocios. 
 

Realizar un diagnóstico de la idea de 
negocios previo al diseño de un plan de 
negocios básico.  
 

Bibliografía 
especializada en 
elaboración de 
planes de 
negocios. 
 

6 horas 

5 

Conoce y aplica los diferentes pasos para 
desarrollar un plan de negocios. 
 

Diseña un plan de negocios básico 
como propuesta inicial de una idea de 
negocios o empresa. 

Bibliografía 
especializada en 
elaboración de 
planes de 
negocios. 
 

10 horas 

 
 



 
 

VII.  METODOLOGÍA DE TRABAJO 
 

1. Cada unidad iniciará con una exposición teórica por parte del profesor, seguido de participaciones por parte de los estudiantes y reflexiones 
en conjunto. 

2. Se discutirá en grupo las lecturas acordadas por cada sesión. 
3. Se analizaran casos prácticos mediante con la guía del docente y posteriormente de manera individual o equipos por parte de los 

estudiantes. 
 

 
 

 
VIII.  CRITERIOS DE EVALUACIÓN 

 
Promedio ponderado de acuerdo a lo siguiente: 

Dos Exámenes parciales  (15% c/u)                                             30% 
Ensayos                20% 
Plan de Negocios  50% 
Total  100% 

 
De acuerdo al reglamento, los alumnos deberán cubrir al menos el 80% de asistencia para tener derecho a examen ordinario y al menos 40% para 
examen extraordinario.  
 

 



 
 

 IX.  BIBLIOGRAFÍA 
Básica Complementaria 

 
BERMUDEZ Mora, Juan Carlos (2014). Emprendimiento e 
Innovación con responsabilidad social. Editorial: Tirant Lo Blanch. 

HILARION Madariaga, Julia Esther  (2014). Emprendimiento e 
Innovación: Diseña y Planea tu Negocio. Editorial: Cengage Learning. 

PRIETO Sierra, Carlos (2013). Emprendimiento: Conceptos y Plan de 
Negocios. Editorial: Pearson Educación. 

BYGRAVE, William D. and ZACHARAKIS, Andrew. (2014). 
Entrepreneurship. United States, Wiley, Ed 3. 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
ADAMS (2013). Marketing y Plan de Negocio de la Microempresa. 
Editorial: Adams. 

PERRE-ANDRE Julien (2012). Una teoría sobre el Emprendimiento 
Regional en la Economía del Conocimiento: Una Metáfora de las Novelas 
Policiacas. Editorial: Pearson Educación. 
 
 
Fuentes electrónicas: 
 
Instituto de Nacional de Estadística y Geografía  
http://www.inegi.org.mx/ 
 
Instituto Nacional Emprendedor 
https://www.inadem.gob.mx/ 
 
 

 
 
 



 
X. PERFIL DE DOCENTE 

 
Licenciatura, maestría y doctorado en Economía o áreas afines. 

 


