
TE MARI O 

ESTRATEGI AS DE PROMOCI ON I NTERNACI ONAL DE MEXI CO 

MTRA.  CATALI NA MEJI A 

 

UNI DAD I 

Mercadotecni a Social  
¿ Qué es l a ‘ ‘ Mercadotecni a Soci al’ ’? 

Mercadotecni a Soci al vs. Mercadotecni a Co merci al  

Concept os de Mercadotecni a 

 Las 4 ṕ s 

 Ori ent aci ón al consumi dor 

 Seg ment aci ón 

 Mer cado met a 

 Posi ci ona mi ent o 

Consejos para l a aplicaci ón del Concept o de Mercadotecni a Soci al 

Los ca mpos del marketing soci al  

 

UNI DAD II 

Ca mpañas de ca mbi o soci al  
El e ment os de una ca mpaña de ca mbi o soci al  

Causa  

Pr oduct o soci al 

Agent e de ca mbi o  

Desti nat ari os 

Canal es 

Estrategi a de Ca mbi o 

Econó mi cas 

Político/ Legal  

Educati va 

Tecnol ógi cas 

Pasos en un progra ma de Marketi ng soci al  

 

UNI DAD III 

Marketi ng i nternacional de Lugares y Desti nos 
El desafí o de marketi ng en l a nueva Améri ca Lati na y El Cari be 

Fact ores que generan probl e mas en ALC 

 Fuerzas Internas 

 Fuerzas Ext ernas 

Pri nci pal es mercados meta de los mercadol ogos de l ugares 

Co mo venden l os l ugares los mercadol ogos 

Mar keti ng de i magen 

Mar keti ng de atracti vos 

Mar keti ng de i nfraestructura 

Mar keti ng de personas 

Los pri nci pal es Mercadol ogos de l ugares 



 

UNI DAD I V 

Estrategi as de Pro moci ón 
I magen país 

El concept o de marca país.  

La estrategi a de i nternaci onalizaci ón y la marca país.  

Análisis de otros países. 

Progra mas de co- brandi ng y de afili aci ón.  

Herra mi ent as para co muni car una i magen 

 Esl óganes, temas y posi ciones 

 Sí mbol os Vi sual es 

 Event os y Hechos 

 Iconos de Mar keti ng 

 Re moci ón de i magen negati va 

El ecci ón de herra mi entas de i nfl uenci a extensa 

Sel ecci ón de l os medi os publi citari os 

Vi ajes de pro moci ón i nternaci onal es 

Los vi ajes comerci ales i nternaci onal es.  

Or gani zaci ón del viaje. 

Acti vi dades post-vi aje. 

Feri as i nternaci onal es.  

La i mport anci a de las ferias  

Obj eti vos de la partici paci ón.  

Preparaci ón y organi zación de ferias i nternaci onales.  

Ferias en el mundo.  

e- Pro moci ón.  

e- Promoci ón 

Banners. 

Pr omoci ón por e mail. 

 

UNI DAD V 
Co mo atraer l os mercados de l os negoci os de turis mo 

Co mo atraer, retener y expandi r los negoci os  

Co mo expandi r las exportaci ones y esti mul ar la i nversi ón extranjera 

 

UNI DAD  VI 

Pl an estratégi co de pro moci ón i nternacional  
Proceso de Pl aneaci ón Estratégi ca 

Análisis de fortalezas y debili dades 

Identificaci ón de oport unidades y a menazas 

Est ableci mi ent o de la Visi on y los obj etivos 

For mul aci ón de la estrategi a 

Desarroll o del plan de acci ón 

Ej ecuci ón y control 

 


