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I. DATOS DE I DENTI FI CACI ÓN 

 

1.  Uni dad Académi ca:  Facultad de Ci enci as Soci al es y Políti cas 

 

2.  Progr ama (s) de estudi o: (t écni co, Li cenci atur a) Li c. en Rel aci ones I nter naci onal es 3. Vi genci a del pl an:  2005- 1 

 

4.  Nombr e de l a Asi gnat ura: 
Mercadotecnia Internacional 

5.  Cl ave:  6621 

 

6.  HC:  02  HL:  HT:  02 HPC:   HCL:   HE:  02 CR:  06 

 

7. Ci cl o Escol ar: 2009- 1 8. Et apa de f or maci ón a l a que pert enece:  
terminal 

 

9. Car áct er de l a Asi gnat ura: Obl i gat ori a 
 

Opt ati va XXX 

 

10.  Requi sit os para cursar l a asi gnat ura  
 

 

 

For mul ó:                                                                                         Li c. Ana Cat ali na Mej í a Vél ez 
Mt r o. José Al bert o Saucedo Sánchez 
MAP. Fer nando Castro Garcí a 

Vo. Bo       MAP. José Francisco Gómez Mc Donough 

 

Fecha:       Car go:                                 Subdi rect or  

 

 

 



II. PROPÓSI TO GENERAL DEL CURSO 

 

 

 

 

 

 

 

 

III. COMPETENCI AS DEL CURSO 

 
 
  
 
 
 
 

 

 

 

I V. EVI DENCI AS DE DESEMPEÑO  

 

 

 

 

 

 

 

 



 

  V. DESARROLLO POR UNI DADES 
 

 

COMPETENCI A:  

 

 
CONTENIDO: FUNDAMENTOS DE MERCADOTECNIA                                                                                       
DURACIÓN: 8 Horas 

             

1. 1 Defi ni ci ón de mer cadot ecni a 

1. 2 Mezcl a de mer cadot ecni a                                                  

    1. 2. 1 Pr eci o  

    1. 2. 2 Pr oduct o 

    1. 2. 3 Pl aza 

    1. 2. 4 Pr omoci ón 

1. 3 Concept os bási cos 

    1. 3. 1 Mer cado 

    1. 3. 2 Segment aci ón 

    1. 3. 3 Tar get  

    1. 3. 4 Cli ent e i nt er no / ext erno 

    1. 3. 5 Compet enci a 

    1. 3. 6 Sustit ut os 

1. 4 Leyes del Marketi ng 

 

 

 

 

 

 



 
 

  V. DESARROLLO POR UNI DADES 
 

 

COMPETENCI A:  

 

 
CONTENIDO: EVOLUCION DE MERCADOTECNIA LOCAL A GLOBAL                                                       DURACIÓN:  
12 Horas 

                                                              

2. 1 Mer cadot ecni a de export aci ón 

2. 2 Mer cadot ecni a mul ti naci onal  

2. 3 Mer cadot ecni a gl obal  

2. 4 Al cances y ret os del  mar keti ng  i nt ernacional  

2. 5 El  ent or no di námi co del  comer ci o i nt ernaci onal  

   2. 5. 1 Barrer as comerci al es 
   2. 5. 2 Or gani zaci ones i nt er naci onal es 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

 

 



 

 

 

 
 

  V. DESARROLLO POR UNI DADES 
 

 

COMPETENCI A:  

 



 
CONTENIDO : AMBIENTE CULTURAL DE LOS MERCADOS GLOBALES                                                DURACIÓN:  8 
Horas 

                                                              

3. 1 Medi o ambi ent e políti co 

3. 2 Medi o ambi ent e soci al  

3. 3 Medi o ambi ent e económi co 

3. 4 Medi o ambi ent e l egal  

3. 5 La i nfl uenci a de l a geogr afí a en el desarrol l o de l os mer cados 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

  V. DESARROLLO POR UNI DADES 
 

 

COMPETENCI A:  

 



 
CONTENIDO : UBICACIÓN DE MERCADOS INTERNACIONALES                                                                   
DURACIÓN:  18  Horas 

4. 1 Tr at ados i nt ernaci onal es   

4. 2  I nvesti gaci ón de mercados 

   4. 2. 1 I nvesti gaci ón pri mari a 

      4. 2. 1. 1 necesi dades 

      4. 2. 1. 2 obj eti vos 

            4. 2. 1. 2. 1 i nvestigaci ón expl orat ori a 

            4. 2. 1. 2. 2 i nvestigaci ón descri pti va 

            4. 2. 1. 2. 3 i nvestigaci ón casual  

      4. 2. 1. 3 Técni cas de i nvesti gaci ón 

            4. 2. 1. 3. 1 entrevi st as 

            4. 2. 1. 3. 2 grupos de enf oque 

            4. 2. 1. 3. 3 observaci ón 

            4. 2. 1. 3. 4 encuest as 

   4. 2. 2 I nvesti gaci ón secundari a 

      4. 2. 2. 1 Model o para sel ecci ón de mercados                               

 

 

 

 

 

 

 

 
 

  V. DESARROLLO POR UNI DADES 
 



 

COMPETENCI A:  

 

 
CONTENIDO : ADMINISTRACION DE MERCADOS INTERNACIONALES                                                             
DURACIÓN:  12  Horas 

5. 1 Pl aneaci ón de mercadot ecni a i nt er naci onal  
   5. 1. 1 Análi si s del  port af oli o de negoci os 
   5. 1. 2 Ci cl o de vi da del  product o 
   5. 1. 3 Análi si s del  entor no de l a empr esa 
      5. 1. 3. 1 Macr o- ent orno 
      5. 1. 3. 2 Mi cr o- ent orno 
   5. 1. 4 Análi si s S. W. O. T. de l a empr esa 
   5. 1. 5 Pr esupuest o y cal endari zaci ón de activi dades del pl an 
   5. 1. 6 Requeri mi ent os de fi nanci ami ent o de mercado gl obal  
 
     
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 



  V. DESARROLLO POR UNI DADES 
 

 

COMPETENCI A:  

 

 
CONTENIDO : ESTRATEGIAS Y MEZCLA DE MERCADOTECNIA INTERNACIONAL                                  DURACIÓN:  10  Horas 

6. 1 Pr oduct o 
   6. 1. 1 adapt aci ón e i nnovaci ón de pr oduct os en mer cados i nt er nacional es 
   6. 1. 2 component es: bási cos, del  envase, de servi ci os de apoyo 
6. 2 Pr eci o 
   6. 2. 1 Fij aci ón de pr eci os par a mer cados i nter naci onal es 
6. 3 Pl aza 
   6. 3. 1 Canal es de di stri buci ón i nt ernaci onal  
   6. 3. 2 Ti pos de i nt er medi ari os 
   6. 3. 3 Di stri bui dor 
   6. 3. 4 Agent e 
   6. 3. 5 Fr anqui ci a 
6. 4 Pr omoci ón 
   6. 4. 1 Publi ci dad I nt ernaci onal  
   6. 4. 2 Vent as personal es 
   6. 4. 3 Feri as i nt ernacional es 
   6. 4. 4 Pr omoci ón de vent as 
 6. 5 Estrat egi as par a los mer cados i nt ernacional es 
   6. 5. 1 Penetraci ón / creci mi ent o 
   6. 5. 2 Export aci ón, j oint vent ur e, li cenci as, franqui ci as, contrat os de maquil a 
     
 
 
 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

VI. ESTRUCTURA DE LAS PRÁCTI CAS 

No. de 
Pr ácti ca 

Co mpet enci a( s) Descri pci ón 
Mat eri al de 

Apoyo 
Dur aci ón 

1 El  al umno el abor ar á en f or ma i ndi vi dual  
un pl an de mer cadot ecni a par a una 
empr esa sel ecci onada 

El abor aci ón del  pl an de mer cadot ecni a 
i nt ernaci onal  

a)  cuesti onari o de 
di agnosti co 

b)   Apoyo 
bi bli ogr áfi co 

c) Agenda de 
vi si t as a 
e mpr esa 
sel ecci onada 

 

     
     
     
     
     
     
     
     

 

 

 

 

 

 

 

 

 



VII. METODOLOGÍ A DE TRABAJ O 

- Exposi ci ón por part e del  maestro como f acilitador del  apr endi zaj e 

- I nvesti gaci ón document al y exposi ci ón de l os al umnos 

- Análi si s de casos pr áct i cos 

 

 

 

 

 

 

 

VIII. CRI TERI OS DE EVALUACI ÓN 

 

- examenes parci al es                               30% 

- Exposi ci ón y present ación de casos     20% 

- Tar eas                                                    20% 

- El abor aci ón pl an de mercadot ecni a       30% 

 

 

 

 

 

 

 



 

I X BI BLI OGRAFÍ A 

Bási ca Co mpl ement ari a 

 
- Cat eor a, Gr am., ‘ ‘ Marketi ng I nt ernaci onal’ ’, Mc Gr aw Hi ll 2006 
 
-  Czi nkot a,  Mi chael  R. ,  ‘ ‘ Marketi ng I nt er naci onal’ ’,  Thomson 
2004.  
 
-  Pr omexi co   -  Mer cadot ecni a I nt er naci onal  -   publ i caci ones 
el ectróni cas:   
htt p:// www. pr omexi co. gob.mx/ wb/ pr omexi co/ mer cadotecni a_i nt er naci onal  
 
 
- Kottl er, Phili p, ‘ ‘ Marketi ng Manager’ ’, Prenti ce Hall, 2003.  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 


